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KATALOG ZNANJA 

1. IME PREDMETA  

 

OSNOVE POSTAVITVE SPLETNE STRANI   

2. SPLOŠNI CILJI PREDMETA 

 

Splošni cilji predmeta so: 

 

− usposobiti se za spremljanje razvoja in tehnoloških novosti na strokovnem področju, 

vključno z uporabnostjo orodij umetne inteligence; 

− zavedati se pomena strokovnega razvoja ter sodelovanja in učinkovitega 

komuniciranja pri skupinski izvedbi nalog;  

− razvijati samoiniciativnost, kritični pogled in etično reševanje profesionalnih izzivov.  

 

Specifično strokovno usmerjeni cilji so:  

 

− preučiti vpliv spletnih storitev na splošne družbene navade, ki se prilagajajo duhu 

časa; 

− spoznati osnovne elemente spletne strani in razumeti, da je spletna stran »živ 

organizem«; 

− razumeti delovanje strežnika in domene ter kako ju izbrati; 

− preučiti pojem celostne grafične podobe in uporabniške izkušnje;  

− načrtovati izdelavo spletne strani; 

− usvojiti oblikovanje t. i. žičnega modela (ang. »wireframe«); 

− obvladati delovanje enostavnejših orodij za izdelavo spletnih strani in vtičnikov; 

− uporabiti orodja za oblikovanje spletne grafike in razumeti oblikovna načela;  

− pripraviti spletno stran na podlagi najnovejših trendov celostne grafične podobe in 

uporabniške izkušnje; 

− komunicirati z različnimi deležniki o pravnih načelih delovanja spletne strani (GDPR, 

slovenski jezik, varstvo osebnih podatkov); 

− slediti razvoju stroke in spremljati novosti na področju spletnih tehnologij. 

3. PREDMETNO SPECIFIČNE KOMPETENCE 

 

Pri predmetu si študenti poleg generičnih pridobijo naslednje kompetence:  

 

1. načrtovanje osnove postavitve spletne strani;  

2. načrtovanje izdelave spletne strani;  

3. oblikovanje osnovnih elementov spletnih strani; 

4. vnašanje vsebin na spletno stran. 
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4. OPERATIVNI CILJI  

 

INFORMATIVNI CILJI FORMATIVNI CILJI 

1. Načrtovanje osnove postavitve spletne strani: 

• definira gostovanje spletne strani, 

domeno in njeno določitev; 

• definira pomen serverja, strežnika 

in iskalnika ter njihov način 

delovanja;  

• razloži pomen upravljanja s 

spletnimi vsebinami (ang. CMS); 

• razloži problem enotne prijave; 

• pojasni razliko med dinamičnimi, 

statičnimi/pasivnimi in aktivnimi 

spletnimi stranmi. 

• izdela analizo paketov gostovanja 

in ga določi;  

• izbere ustrezno orodje za izdelavo 

spletne strani;  

• izbere in poveže posamezno 

tehnologijo z ustrezno sistemsko 

programsko opremo; 

• izdela načrt uporabe različnih 

spletnih storitev; 

• izdela oceno stroškov 

implementacije spletne strani v 

podjetju; 

• določi ključne storitve interneta in 

potrebne dodatne 

aplikacije/vtičnike, ki so potrebne 

za dotično spletno stran. 

2. Načrtovanje izdelave spletne strani:  

• razloži protokol za prenos datotek 

(ang. FTP – file tranfer protokol) 

in njegovo funkcijo; 

• načrtuje postopek ustvarjanja zbirk 

podatkov spletnih strani, 

• opiše t. i. protokol »https« (ang. 

Hyper Tekst Transfer Protocol 

Secure); 

• razloži, kaj so licence uporabe 

elektronskih gradiv (spletnih 

predlog in spletne grafike); 

• pojasni implementacijo upravljanja 

s spletnimi vsebinami (angl. CMS) 

na strežnik. 

• upravlja spletne vsebine in uporabi 

zakupljeno domeno, ki kaže na 

pravilni strežnik in protokol za 

prenos datotek na strežnik;  

• izdela zbirko podatkov in jo 

poveže z obstoječimi spletnimi 

vsebinami (CMS) ter uporabi SSL 

certifikat (ang. SSL –Secure 

Socket Layer); 

• zagovarja pomen varne prijave v 

sistem;    

• pripravi celovit načrt in strategijo 

za izdelavo spletne strani. 

3. Oblikovanje osnovnih elementov spletnih strani:  

• loči elemente grafičnega 

oblikovanja in sestavine spletnih 

strani; 

• opiše priporočila za oblikovanje 

spletnih strani; 

• opredeli posebnosti dinamičnih 

spletnih strani; 

• razlikuje orodja za oblikovanje 

spletnih strani; 

• definira delo izdelovalca in delo 

• izdela spletno grafiko z uporabo 

določenega orodja;  

• izdela žični model (ang. 

wireframe); 

• oblikuje spletno stran z uporabo 

različnih orodij; 

• izbere pravilno predhodno 

oblikovano šablono in jo 

implementira kot glavno temo 

spletne strani; 
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oblikovalca spletnih strani; 

• pojasni določeno orodje za 

izdelavo spletne strani in 

predhodno oblikovane šablone 

spletnih strani. 

• izdela menije spletne strani; 

• izdela logotipe spletne strani; 

• oblikuje vse tri (noga, telo, glava) 

segmente spletne strani; 

• izbere pisavo in barvno shemo 

spletnega mesta spletne strani. 

4. Vnašanje vsebin na spletno stran:  

• na primeru ovrednoti nujnost 

optimizacije slikovnega in video 

gradiva; 

• na primeru razloži optimizacijo 

spletnih strani; 

• razloži prvine vsebinskega oglaševanja;  

• razloži pomen povezovanja 

spletne strani z drugimi entitetami 

na spletu (socialni mediji); 

• pojasni pomen spletnih 

novičnikov (ang. newsletter). 

• določi velikosti video in slikovnih 

gradiv in jih na podatkovni ravni 

pomanjša za hitrejše delovanje 

spletne strani; 

• izvede optimizacijo spletnih strani; 

• ustvari vsebine za na spletno stran, 

katerih namen je boljša pozicija 

med organskimi zadetki; 

• poveže spletno stran z različnimi 

družbenimi omrežji; 

• sinhronizira vsebine z vsebinami 

na posameznih družbenih 

omrežjih; 

• oblikuje spletni novičnik in ga pošlje 

fiktivnim uporabnikom. 

5. OBVEZNOSTI ŠTUDENTOV IN POSEBNOSTI V IZVEDBI  

Število kontaktnih ur: 70 (20 ur predavanj, 10 ur seminarskih vaj, 40 ur laboratorijskih vaj).  

 

Število ur samostojnega dela: 150 (študij literature, delo z besedilom, študij primerov, delo 

domačih nalog v namene samostojnega reševanja praktičnih primerov, priprava pisnih 

besedil, izdelava koncepta izdelka ali storitve ipd.).  


