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KATALOG ZNANJA

1. IME PREDMETA

KANALI DIGITALNEGA KOMUNICIRANJA

2. SPLOSNI CILJI PREDMETA

Splosni cilji predmeta so:

razviti sposobnost za samostojno spremljanje razvoja stroke in uvajanja novosti v
praksi;

nauciti se uporabljati razlicna orodja in metrike za uspesno digitalno komuniciranje;
spoznati vplive digitalnega komuniciranja na ciljne skupine;

razvijati samoiniciativnost, profesionalizem ter eti¢no drzo.

Specifi¢no strokovno usmerjeni cilji so:

uporabiti pomembne pojme digitalnega komuniciranja;

razlikovati med placljivimi in neplacljivimi nacini digitalnega komuniciranja;,
implementirati zakonitosti komuniciranja na razli¢nih druzbenih omrezjih;
razviti razlicne moznosti marketinskega ciljanja;

pripraviti razli¢ne t. i. »digitalne persone;

nacrtovati splet kanalov digitalnega komuniciranja za dosego ciljev digitalne
strategije.

3. PREDMETNO SPECIFICNE KOMPETENCE

Pri predmetu si $tudenti poleg generi¢nih pridobijo naslednje kompetence:

1. nacrtovanje razli¢nih kanalov digitalnega komuniciranja skladno s cilji digitalne
strategije;
2. upravljanje z druzbenimi omreZzji,
3. implementiranje osnovnih oglaSevalskih orodij;
4. izvajanje merjenja uspesnosti digitalnega komuniciranja.
4, OPERATIVNI CILJI
INFORMATIVNI CILJI | FORMATIVNI CILJI

1. Nadrtovanje razli¢nih kanalov digitalnega komuniciranja skladno s cilji

digitalne strategije:




Visjesolski $tudijski program: Digitalni marketing
Predmet: P8 — Kanali digitalnega kominiciranja

e pojasni vlogo digitalnega komuniciranja; | ¢ samostojno izbere ustrezne kanale

o razlikuje kanale digitalnega digitalnega komuniciranja in njim
komuniciranja; pripadajoce formate komuniciranja;

e opise specifike posameznih kanalovza | ¢ na podlagi primera strategije izdela nacrt
digitalno komuniciranje; nabora kanalov za digitalno kampanjo

e pojasni vlogo posameznih kanalov v ter pripravi medijski »brif;
razli¢nih fazah nakupa (marketinskega | ® na konkretnem primeru pripravi analizo
lijaka); digitalnega in vizualnega komuniciranja

e ustrezno utemelji in ovrednoti uporabo ter dolocCi orodja, programe in naprave,
izbranih kanalov; ki so bili potrebni za to.

e predstavi pomen vizualnih sporo¢il in
lo¢i osnovna grafi¢na orodja, naprave in
programe.

2. Upravljanje z druZzbenimi omreZji:

e opise druzbena omreZja Sirokega dosega; | ® izvede postopek vzpostavitve

e opredeli pomembne pojme s podrocja poslovnega uporabniskega racuna;
druzbenih omrezij; e naprimeru t. i. »digitalne persone«

e definira zakonitosti posameznih pripravi nacrt komunikacije;
druzbenih omrezij; pripravi organsko objavo;

e pojasni, kaj je optimizacija kampanje za izdela oglas;

doseg, promet, vpletenost in dvig
prepoznavnosti blagovne znamke.

napiSe prodajno e-sporocilo;

izdela analizo kakovosti komunikacije
na primeru izbranega druzbenega
omrezja.

3. Implementiranje osnovnih oglasevalskih orodij:

o razlikuje med placljivim in neplacljivim | e na konkretnem primeru izvede digitalno

digitalnim komuniciranjem; kampanjo z uporabo razli¢nih
e opise pomembna orodja v digitalnem oglasevalskih orodij;
komuniciranju; e izdela analizo uspesnost digitalne
e definira klju¢ne pojme s podrocja kampanje na podlagi podatkov iz
placljivega digitalnega komuniciranja; oglasevalskega orodja.

e razlozi metrike za merjenje uspesnosti
placljivega digitalnega komuniciranja.

4. lzvajanje merjenja uspesSnosti digitalnega komuniciranja:

e opiSe orodja za vodenje in merjenje e izdela analizo uspe$nosti digitalnega
uspesnosti digitalnega komuniciranja; komuniciranja in jo predstavi v strnjeni

e opise klju¢ne metrike za merjenje obliki, v pisni in grafi¢ni obliki.
uspesnosti;

e utemelji pomen uporabe orodij za
merjenje uspesnosti digitalnega
komuniciranja.

5. OBVEZNOSTI STUDENTOV IN POSEBNOSTI V 1ZVEDBI

Stevilo kontaktnih ur: 70 (40 ur predavanj, 20 ur seminarskih vaj, 10 ur laboratorijskih vaj).

Stevilo ur samostojnega dela §tudenta: 150 (Studij literature, $tudij primerov, priprava pisnih
besedil, predstavitev, izvedba javnega nastopa ipd.).



