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KATALOG ZNANJA

1. IME PREDMETA

DIGITALNO PRAVO IN ETICNOST POSLOVANJA

2. SPLOSNI CILJI PREDMETA

Splosni cilji predmeta so:

nauciti se, kakSen je pomen osnovnih pravnih pravil kot podlage za uspesno vodenje
marketinga izbrane poslovne dejavnosti;

razlikovati med pravnim urejanjem poslovnega podro¢ja in splo$nimi pravili etike in
morale;

razviti eti¢ni kodeks, strokovno odgovornost in profesionalnost;

zavedati se pomena druzbene odgovornosti in njeno prepletanje s pravom, etiko in
moralo;

implementirati osnovna pravila obligacijskega prava, prava varstva potro$nikov in
varstva osebnih podatkov.

Specificno strokovno usmerjeni cilji so:

Pri

—_

preuciti temelje obligacijskega prava kot podlage za urejanje pravnih razmerij na trgu;
preuciti vsebino najpogostejsih pogodb, ki se sklepajo na trgu;

razumeti razlog in pomen varstva osebnih podatkov;

razumeti razmerje med varstvom osebnih podatkov in varstvom potros$nikov v
razmerju do zasledovanih ekonomskih ciljev marketin§kega nastopanja na trgu;
pridobiti odgovornost za uporabo marketinga v skladu s pravnimi, moralnimi in
eticnimi zahtevami;

uporabiti strategije samostojnega iskanja pravnih informacij in jih ustrezno ovrednoti.

. PREDMETNO SPECIFICNE KOMPETENCE

predmetu si Studenti poleg generi¢nih pridobijo naslednje kompetence:

ogakrwdE

definiranje pravne in eti¢ne podlage za marketinSke dejavnosti,
implementiranje zakonodaje obligacijskega prava v marketingu;
predstavljanje pravil o nelojalni konkurenci;

predstavljanje regulacije razli¢nih metod komuniciranja na trgu;
uvajanje pravil GDPR-ja pri digitalnem marketingu;
nacrtovanje pridobivanja subvencij za digitalni marketing.
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4. OPERATIVNI CILJI

INFORMATIVNI CILJI

| FORMATIVNI CILJI

medsebojnih pravic in obveznosti;
opredeli pravice in obveznosti, ki izhajajo
iz razli¢nih pogodbenih odnosov;

opiSe temeljne pojme ponudbe, sprejema
ponudbe in njene posledice;

definira temeljne sestavine pogodbe in
pojasni zahtevo po njihovi natan¢ni
specifikaciji v pogodbi;

predstavi osnovni vzorec prodajne
pogodbe, ki jo najde na spletu;

pojasni, kaj je soglasje volj pogodbenih
strank in kaj pomeni krsitev pogodbe in
njene posledice;

razloZzi moZnosti strank v primeru krsitev
pogodb;

opise pomen vrocanja sodnih odloc¢b in
njihove posledice;

1. Definiranje pravne in eti¢ne podlage za marketinske dejavnosti:

e razloZi povezavo med marketingom in e ob upostevanju zgodovine marketinga
osnovnimi pravnimi podrodji, ki ga izdela analizo razlogov za spremembo
urejajo; pravnih pravil podrocja;

e definira sistem pravnih predpisov in e naspletu poisce pravne predpise, ki
njihovo hierarhijo; urejajo podrocje, in predstavi veljavnost

e razloZzi osnovne pojme o veljavnosti in spremembe pravnega predpisa, ki ga
zakonskih predpisov in njihovem zanima;
prenehanju; e na konkretnem primeru dolo¢i razliko

e poisce spletne strani, na katerih so pravni med pravnim predpisom in moralnim
predpisi, in opredeli, ali predpis Se velja; pravilom;

e razlozi pomen pravnih aktov Evropske e na primeru konkretne marketinske
Unije v povezavi z domaéim pravnim strategije doloci, ali gre za koncept
redom; druzbeno odgovornega marketinga;

e primerja vpliv morale in etike v razmerju | ¢ na konkretnem primeru dolo¢i, ali gre za
do pravnih pravil; socialni marketing;

o utemelji kodeks poklicne etike in e pri svojem delu uporabi metode
dobrih poslovnih obicajev; socialnega marketinga;

o utemelji koncept druzbeno odgovornega | o razvije zavedanje o0 pomenu socialnega
marketinga in njegove povezave z marketinga.
drugimi podrocji;

e pojasni pojem socialnega marketinga in
njegovo pomembnost v medijskem
prostoru.

2. Implementiranje zakonodaje obligacijskega prava v marketingu:

e opise pojem pogodbe kot nadina urejanja | ® razlozi pomen obligacijskih razmerij;

e razlozi osnovne nacine za utrjevanje
pogodbenih obveznosti na primerih;

e samostojno pripravi osnovno pogodbo;

e izdela nacrt pogojev za sklenitev
pravnega posla in dolo¢i moznosti za
ustrezno pravno pomoc;

e na konkretnem primeru izracuna tek
sodnega roka in predstavi posledice
zamude sodnih rokov;

e za konkreten primer poisce informacije,
ki jih najde na spletu (Ajpes, zemljiska
knjiga ...);

e pripravi nacrt mirnega reSevanja spora z
osnovnimi orodji mediacije;

e smiselno uredi podatke o sklenjenih
pogodbah in uredi arhiv poslovne
dokumentacije.
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e primerja resevanje sporov s pomocjo
mediacije in reSevanje pred sodisci;

e opise pojem poslovne skrivnosti in
posledice krsitve;

e predstavi zakonodajo, postopke in
pravila dela, ki ga opravlja in nadzira
izvajanje zakonskih in internih
predpisov.

Predstavljanje pravil o nelojalni konkurenci:

e opiSe osnove nelojalne konkurence in
pojasni druge oblike krsitve
konkuren¢nega prava;

e razlozi konkreten primer nelojalne
konkurence;

e opise pojem dumpinga;

e pojasni, zakaj predpisi prepovedujejo
sporazumevanje o cenah in drugih
prodajnih pogojih.

na konkretnem primeru predstavi
nelojalno konkurenco in dolo¢i resitve;
na konkretnem primeru predstavi
dumping in dolo¢i resitve;

na konkretnem primeru predstavi ostale
neustrezne prakse na trgu in doloci
resitve.

4. Predstavljanje regulacije razli¢nih metod komuniciranja na trgu:

e opiSe, kaj pomeni, da podroc¢je ni

v tem primeru veljajo;

e nasteje osnovne zakone, ki urejajo
oglasevanje;

e razlozi, kaj pomeni zavajanje
potrosnikov;

e primerja pojme neresni¢na vsebina

potro$nika in diskriminacijski oglas.

sistemsko urejeno, in pojasni pravila, ki

oglasa, zavajajoci oglas, oglas z zlorabo

dolo¢i strategijo in vsebino marketinskih
sporocil, ki ustrezajo pravnim
predpisom;

na konkretnem primeru doloci polozaj
potro$nika na medijskem trgu in pomen
lastne kompetence pri varstvu
potro$nika;

v medijskem prostoru dolo¢i, kaj je
odgovorno in zavajajoce oglasevanje.

Uvajanje pravil GDPR-ja pri digitalnem marketingu:

osebnih podatkov;

e pojasni, katere pridobljene podatke
lahko uporablja v dolo¢enih druzbenih
omrezjih;

e pojasni, kaj so piskotki in katere lahko
uporabi pri digitalnem marketingu;

e nasteje predpise na podrocju varovanja

osebnih podatkov in poslovnih
skrivnosti in pojasni njihovo vsebino;
e razloZi pravico do izbrisa;
e definira nacine zbiranja, obdelave in
shranjevanja elektronskih podatkov.

e opise pomen, Vsebino in nadine varstva

osebnih podatkov, zagotavlja varovanje

doloc¢i metode in tehnike za prepoznavo
podatkov, ki Stejejo med osebne
podatke;

upoSsteva pravila in norme pri
posredovanju in sprejemanju informacij;
glede na konkreten primer doloci
podatke, ki jih lahko najde na strani
Informacijskega pooblas¢enca;
predstavi potrebo po varstvu osebnih
podatkov;

1zdela nacrt, kako ravnati z razliénimi
bazami podatkov;

izdela predlog protokola za varovanje in
arhiviranje osebnih podatkov in
poslovnih skrivnosti.

6. Nadrtovanje pridobivanja subvencij za digitalni marketing:
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e razlozi, kako in kje poiskati javne e izdela analizo razli¢nih moznosti
razpise za financiranje digitalnega financiranja na trgu, dolo¢i razlike med
marketinga; njimi in dolo¢i prioritete za izbiro;

e opise delovanje in polozaj javnih e izdela prijavo na preprost javni razpis.

institucij, ki objavljajo razpise;

e pojasni, kako brati javne pozive in
izpolnjevati zahteve za pridobitev
pomoci,

e predstavi posledice neizpolnjevanja
prevzetih obveznosti pri pomoci iz
naslova javnih sredstev.

5. OBVEZNOSTI STUDENTOV IN POSEBNOSTI V 1ZVEDBI

Stevilo kontaktnih ur: 60 (30 ur predavanj, 30 ur seminarskih vaj).

Stevilo ur samostojnega dela $tudenta: 150 ($tudij literature, delo z besedilom, $tudij
primerov, priprava pisnih besedil, predstavitev, izvedba javnega nastopa ipd.).



