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KATALOG ZNANJA 

1. IME PREDMETA  

 

DELOVANJE SPLETNIH STRANI IN ISKALNIH OMREŽIJ 

2. SPLOŠNI CILJI PREDMETA 

 

Splošni cilji predmeta so: 

 

– pridobiti razumevanje, kaj je spletna stran in kako deluje;  

– predstaviti vse potrebne elemente za izgradnjo in delovanje spletne strani; 

– pridobiti razumevanje pojma iskalnih omrežij in se zavedati, kaj je plačljivo in 

neplačljivo oglaševanje ter njegov vpliv na pojavnost spletne strani; 

– pridobiti sposobnost za spremljanje razvoja stroke in lasten razvoj. 

 

Specifično strokovno usmerjeni cilji so: 

 

– uporabiti strokovno terminologijo, povezano z osnovnimi sestavnimi deli spletne 

strani;  

– razumeti funkcije upravljanja s spletnimi vsebinami (ang. CMS – Content 

Management System) in njegove implementacije na strežnik; 

– načrtovati, si zamisliti, ustvariti in voditi spletno stran; 

– spoznati delovanje spletnih iskalnikov in analizirati njihovo delovanje; 

– spoznati razliko med plačljivim in neplačljivim iskanjem; 

– pojasniti, kaj je je optimizacija spletnih strani (ang. SEO – Search Engine 

Optimization) in kako ta vpliva na organske zadetke. 

 

3. PREDMETNO SPECIFIČNE KOMPETENCE 

 

Pri predmetu si študenti poleg generičnih pridobijo naslednje kompetence: 

 

1. načrtovanje in oblikovanje strukture spletne strani; 

2. uvajanje elementov celostne grafične podobe pri izdelavi spletne strani; 

3. analiziranje delovanja spletnih iskalnikov pri delovanju spletne strani; 

4. vrednotenje vpliva plačljivega in neplačljivega iskanja na pojavnost spletne strani.  
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4. OPERATIVNI CILJI  

 

INFORMATIVNI CILJI FORMATIVNI CILJI 

1. Načrtovanje in oblikovanje spletne strani:  

• opredeli koncept učinkovite spletne 

strani in spletnega mesta;  

• definira osnovne elemente, ki so 

potrebni pri izgradnji spletnega mesta;  

• definira pomen osnovnih pravil in pasti 

pri izdelavi spletnih strani; 

• kritično ovrednoti in oceni spletno stran; 

• opredeli prve korake pri izdelavi 

spletnega mesta in spletnih strani; 

• utemelji pomen upravljanja s spletnimi 

vsebinami (CMS-ja). 

• izdela koncept in strukture za izdelavo 

učinkovite spletne strani; 

• pripravi strategijo izdelave spletne 

strani;  

• izbere ustrezno domeno, na katero bo 

vezal spletno mesto, kar bo v 

nadaljevanju vplivalo na vse nadaljnje 

korake v razvoju; 

• izdela načrt za preprosto spletno stran; 

• izdela analizo prepletenosti nujnih 

komponent pri izgradnji spletnega 

mesta. 

2. Uvajanje elementov celostne grafične podobe (CGP) pri izdelavi spletne strani:  

• definira glavne komponente CGP; 

• pojasni pomembnost definiranja CGP in 

uresničevanja in kontrole upoštevanja 

pravil CGP; 

• obrazloži pomen CGP-ja pri oblikovanju 

spletne strani. 

• določi izhodišča, na podlagi katerih bo 

nastajal CGP;  

• izdela načrt za sodobno obliko CGP, ki 

jo bo kasneje uporabil pri izgradnji 

spletnega mesta; 

• izdela spletno stran in upošteva 

opredeljene elemente in komponente 

CGP. 

3. Analiziranje delovanja spletnih iskalnikov pri delovanju spletne strani:  

• definira, kaj so spletni iskalniki in 

razlikuje od t. i. »browserja«;  

• obrazloži delovanje spleta z vidika 

spletnih iskalnikov; 

• opiše delovanje iskalnikov; 

• definira, kaj je optimizacija spletnih 

strani in pojasni, kako deluje; 

• pojasni pomen razvoja lastnih 

kompetenc na področju uporabe 

različnih spletnih orodij (npr. Google 

Search Console). 

• na konkretnem primeru določi ključne 

besede (za določen izdelek, storitev, 

dogodek), ki jih bo uporabil pri spletnih 

iskalnikih in jih analizira;  

• izdela analizo in nato načrt za 

optimizacijo spletnih strani po 

deduktivni in induktivni metodi in določi 

ustrezne vsebine. 

 

4. Vrednotenje vpliva plačljivega in neplačljivega iskanja na pojavnost spletne strani:  

• primerja in vrednoti vpliv plačljive in 

neplačljive možnosti iskanja;  

• razloži, kaj sta vsebinski marketing in 

plačevanje na klik (ang. PPC – pay per 

click) in utemelji nujnost sinhronega 

delovanja obeh;  

• loči med prednostmi in slabostmi 

posameznih taktik in definira vsebine s 

kasnejšo podporo plačljivega 

oglaševanja; 

• izdela načrt lastne vsebine in jo 

implementira na spletno stran; 

• izdela in vrednoti lasten nabor ključnih 

besed v povezavi z načrtovanjem 

plačevanja na klik ali optimizacije 

spletne strani; 

• izdela video, avdio ali tekstovno 

vsebino, ki bo podpirala optimizacijo 

spletne strani z upoštevanjem 

optimalnega izbora ključnih besed. 
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• vrednoti pomen optimizacije spletne 

strani k poziciji spletnega mesta med 

organskimi zadetki. 

 

5. OBVEZNOSTI ŠTUDENTOV IN POSEBNOSTI V IZVEDBI  

Število kontaktnih ur: 70 (30 ur predavanj, 40 ur laboratorijskih vaj). 

 

Število ur samostojnega dela študenta: 140 (študij literature, delo z besedilom, študij 

primerov, delo domačih nalog v namene samostojnega reševanja praktičnih primerov, 

priprava pisnih besedil ipd.). 


