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KATALOG ZNANJA

1.IME PREDMETA: TRZENJE V ZIVILSTVU IN PREHRANI (TZP)

2.SPLOSNI CILJI

Splosni cilj predmeta je:
- usvojiti znanja in odgovornost pri izvajanju trzne strategije,
- samostojno opraviti raziskavo trga,
- razvijati ustvarjalno misljenje in sodelovati pri razvoju izdelka
- skrbeti za pravilno oblikovane cene in pravilno izbrane prodajne poti
- dobro spoznati trzenjski splet in SWOT analizo,
- skrbeti za pravilno izpeljano trzno komunikacijo.

3.PREDMETNO-SPECIFICNE KOMPETENCE

V predmetu si Student poleg generi¢nih pridobi naslednje kompetence:
- nacrtuje, obvladuje in nadzoruje kvaliteto trzenja v Zivilstvu in prehrani,
- oblikuje uspesne strategije trzenja,
- utemeljuje sestavine trzenjskega spleta,
- prepoznava pomena trznih informacij za poslovne odlocitve v podjetju,
- raziskuje trg,
- razvija kakovostne izdelke za kupce,
- prepozna politiko cen in dejavnike, ki vplivajo na oblikovanje cen,
- poisce in izbere ustrezne prodajne poti,

- izbira najatraktivnejSih oblike trzne komunikacije,

- izdela natan¢no SWOT analizo.

4.0PERATIVNI CILJI
INFORMATIVNI CILJI FORMATIVNI CILJI
Student: Student:
TrZenje - razlikuje trZzenje od prodaje in trZzno

- primerja in ugotavlja razliko med
trzenjem in prodajo,

- opredeli vlogo trzenja, ki se kaze na
razli¢ne nacine,

- primerja trzenje z ostalimi poslovnimi
funkcijami,

- presodi zakaj je potrebno zadovoljiti
kupce,

razmislja,

- oceni vlogo trzenja,

- poveze trzenje z ostalimi poslovnimi
funkcijami,

- odkrije potrebe kupcev,

- usmeri svoje aktivnosti v zadovoljevanje
kupcev,

- nacrtuje prodajne moznosti izdelkov.
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- prepozna zadovoljnega kupca,
- utemelji koncept trzenja.

Trine strategije

- opredeli sestavine trZzenjskega spleta,

- opise temeljno stratesko nacrtovanje,

- usvoji dejavnike SWOT analize,

- i8¢e in proucuje trzenjske priloznosti v
okolju,

- razlozi lastnosti na katerih temelji trzno
pozicioniranje,

- Oblikuje prvine trzenjskega spleta,

- OpiSe kriterije segmentiranja trga.

Trzni informacijski sistem

- prepozna zgradbo in pomen trzno
informacijskega sistema,

- razlozi funkcioniranje obstojecega
sistema informiranja v podjetju X.

Raziskava trga

- opiSe razline vrste in metode
raziskovanja trga,

- pojasni pomen ustrezne izbire
raziskovalne metode,

- razlozi raziskovalne inStrumente za
oblikovanje vprasalnika,

- utemelji pomen sistemati¢ne, nacrtne in
po faznem zaporedju opravljene raziskave
trga,

- razlozi pravila za oblikovanje vprasan;.

Izdelek

- opiSe pomen izdelka kot sredstva za
zadovoljevanje potreb kupcev,

- analizira ravni izdelka (koristi),

- ponovi razli¢ne definicije in merila
kakovosti izdelka,

- navaja ideje za razvoj novega izdelka,
- opise zivljenjski ciklus izdelka ,

- opiSe celostno podobo izdelka,

- pojasni merila za delitev embalaze,
- prouci vrste embalaz za izdelek.

- izdela primer trzenjskega spleta,

- zbere aktivnosti za oblikovanje uspesne
trzenjske strategije in jo oblikuje,

- ovrednoti temeljne strategije nacrtovanja,
- izdela SWOT analizo in jo razlozi,

- izdela vizijo podjetja X, ki temelji na
kupcevih pricakovanjih,

- pozicionira zivilski proizvod glede na
iskanje konkurencne prednosti,

- ovrednoti prvine trzenjskega spleta na
primeru zivilskega in prehrambenega
proizvoda,

- segmentira trg glede na ciljne kupce.

- opredeli in oceni pomen informacijskega
sistema za trznike,

- zbere, selekcionira in komentira trzne
informacije za odlo¢anje v podjetju X.

- izbere ustrezno metodo raziskave trga za trg
z zivilskimi proizvodi,

- izpelje faze trznega raziskovanja,

- izdela vprasalnik, razi§ce trg in preveri svojo
idejo na trgu.

- razvrsti izdelke glede na otipljivost,

- opredeli ravni izdelka in oceni kakovost
izdelka,

- razvije nov izdelek z lastno blagovno
znamko,

- predvidi in uporablja trzno zanimivo
embalazo,

- nacrtuje embalazo (optimizacija, cena...),
- izdela ustrezno embalazo za nov izdelek.
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Oblikovanje cen

- nasteje dejavnike, ki vplivajo na
oblikovanje cen,

- pojasni prodajne pogoje.

Prodajne poti
- razi$ce vrste prodajnih poti,
- izbere moznosti distribuiranja izdelkov.

Trzno komuniciranje

- pojasni pomen trzne komunikacije,

- prepozna temeljna nacela oglaSevanja,

- analizira dejavnike pospeSevanja prodaje,
- razlozi znacilnosti odnosov z javnostmi
in ukrepe pri le-teh.
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- oblikuje ceno izdelka in planira prodajne
pogoje.

- izbere najustreznejSo prodajno pot in
ustreznega distributerja.

- nacrtuje cilje trznega komuniciranja in
mesto izvajanja,

- izbere ustrezne dejavnike oglasevanja in
oblikuje oglas,

- vodi oglasevalsko kampanjo,

- predstavi izdelek osebno in preko medijev
javnosti.

5.0BVEZNOSTI STUDENTOV IN POSEBNOSTI V IZVEDBI

- individualno delo, delo v parih in skupinsko delo na predavanjih in vajah,

- opravljene seminarske

- skupinski seminarski projekti,

- $tudij domace in tuje literature, zakonodaje in drugih virov,
- druge oblike samostojnega dela,
- pisni izpit in druge oblike ocenjevanja znanja.

Posebnosti pri izvedbi:

Delo v predavalnici z raCunalnikom, kamero, delavnicah, laboratorijih, racunalniski ucilnici.
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