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Najvecja raziskava o evropskem

sodelovanju med izobrazevanjem in
gospodarstvom

6 y 2 8 O vseh sodelujocCih



METODE: Vkljucene drzave




Zakaj je
sodelovanje med
izobrazevanjem in
gospodarstvom

pomembno?




UGOTOVITEV 1: Kljucna vloga v druzbi znanja

Ovutcomes I
I R
' soclety
business I
/\

Kmetovanje (zemlja)

Industrijska doba (delo)

Druzba znanja

Sestavljena iz:
1.Inovacij
2.1zobrazevanja

3.IKT

4.Znanosti in tehnologije
(pametno delo, kapital
in podjetje)
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U g otovitev Sodelovanje med

izobrazevanjem in
gospodarstvom je
odlocCilna aktivhost v
razvoju druzbe

znanja

... ki neposredno koristi
izobrazevanju, gospodarstvu,

akademikom in Studentom

... In posredno koristi druzbi.
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Kateri dejavniki
vplivajo na
izobrazevalno in
gospodarsko

okolje?




UGOTOVITEV 2: Ekosistem

Na sodelovanje vpliva veliko

Outcomes dejavnikov, ki vkljuCujejo:
for HElIs, Knowledge
2 academics, ‘ 1 society 6. Kljuéne deleznike:
business . Vlada
t [I. Gospodarstvo
[1l. |zobrazevalne ustanove
V. Posredniki

Education-Business Cooperation

5. Mehanizme, ki podpirajo sodelovanje
|.  Strategije
lI. Strukture
[Il.  Aktivnosti
V. Ogrodja

4. Dejavnike, ki vplivajo na sodelovanije
|.  Situacijski dejavniki
lI. Prepreke in vzpodbude
lll. Zaznane Koristi
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Ekosistem je

Ugotovitev RLEWIICIEELED
prepleten...

Vse spremenljivke in njihove
korelacije morajo biti
upostevane in razvite skupaj z
dolgoroCno usmerjenostjo.
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Zakaj so nekateri
akademiki, predavatel;ji
in institucije aktivni na
podrocju sodelovanja,
drugi pa ne?

Dejavniki vpliva
pomagajo razloziti:
a) Prepreke

b) Vzpodbude

10



UGOTOVITEV 3: Prepreke

Ovutcomes

for HEls,
2 ‘ 1 Knowledge

academics,
business

! |

society

Education-Business Cooperation

Ugotovitev: Vsi akademiki in

predstavniki institucij vidijo iste prepreke
sodelovanja, ne glede na njihovo

vkljuCenost v sodelovanje

Lestvica: 1 = Ni pomembno, 10 = Zelo pomembno




UGOTOVITEV 3 : Vzpodbude

Ovutcomes

for HEls,
2 ‘ 1 Knowledge

academics,
business

! |

society

Education-Business Cooperation
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Lestvica: 1 = Ni pomembno, 10 = Zelo pomembno




Pomanjkanje
financiranja in
prevec birokracije
Ugotovitev kel
najvecji prepreki
sodelovanju z

gospodarstvom.

Osebni odnosi
vzpodbujajo
sodelovanje. To je
cloveska igra!
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Ce dejavniki vpliva le delno pojasnjujejo
aktivnosti sodelovanja,

kaj se lahko pomaga
razumeti sodelovanje?

Podporni mehanizmi za
sodelovanje med
izobrazevanjem in
gospodarstvom

1. Strategije

2. Strukture in pristopi

3. Operacijske aktivnosti, in
4. Pogoji ogrodij
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RAZVOJ

Razvitost stirih stebrov (podpornih
= mehanizmov) od najbolj do najman;
razvitega je:
I 1. Operacijske aktivnosti (5.4),
2. Strukture in pristopi (5.1),
3. Strategije (4.9), in
4. Pogoji ogrodij(4.5).

- UGINEK

allp Ucinek podpornih mehanizmov na
sodelovanje je od najvecjega do
najmanjsega:

1. Strategije (58%)

(Se posebej izvedbene)
2. Operacijske aktivnosti (53%),
3. Strukture in pristopi (52%), in
4. Pogoji ogrodij (40%).

AKTIVNOST
Potreben je vedji poudarek na
strategijah (Se posebej izvedbenih)
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Oblikovanje in

razvijanje
Ugotovitev REEEELL
mehanizmoyv je
kljuéno

Podporni mehanizmi, ki jih je
lazje izvajati, so dosti bol
razviti, kot tisti, ki so
izvedbeno zahtevnejsi
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Kontakti
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Kontaktne osebe

www.science-marketing.com
www.uiin.org

Arno Meerman
meerman@fh-muenster.de
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